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Il. Presentacién del programa de estudios.

La unidad de aprendizaje Habilidades Matematicas representa una asignatura
fundamental para el discente ya que pretende desarrollar un razonamiento logico en el
ambito laboral y profesional a través de conceptos basicos, sistemas de ecuaciones, linea
recta y aplicaciones de los mismos en el ambito de los negocios. En general, las
matematicas las utilizamos en la vida cotidiana y son necesarias para comprender y
analizar la abundante informacién que nos llega, debido a que en todas las ramas del
saber humano se recurre a modelos matematicos, se aplican a todas las disciplinas, estan
en la base de la ingenieria asi como en el desarrollo de las tecnologias.

Los contenidos que se estudiaran van relacionados al estudio de la linea recta y la
parabola en la primera y segunda unidad.

En la tercera unidad, se estudiaran las matematicas en las finanzas, para que el discente
pueda aprender, comprender y aplicar el conjunto de herramientas financieras que se
utilizan para la toma de decisiones

En las dltimas dos unidades, se estudiard algebra matricial y calculo integral en casos
practicos.

lll. Ubicacién de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular

Nucleo de formacion: Basico
Area curricular: Matematicas
Caracter de la UA: Obligatoria
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IV. Objetivos de la formacién profesional.

Objetivos del programa educativo:

Son objetivos de la licenciatura formar profesionales con un alto sentido de
responsabilidad, de ética y de servicio, con una vision integral para mejorar la
comercializacion de bienes tangibles e intangibles y asi contribuir a:

Generales

Ampliar su universo cultural para mejorar la comprension del mundo y del entorno
en que vive, para cuidar de la naturaleza y potenciar sus expectativas.

Asumir los principios y valores universitarios, y actuar en consecuencia.

Cuidar su salud vy desarrollar armoniosamente su cuerpo; ejercer
responsablemente y de manera creativa el tiempo libre.

Desarrollar la sensibilidad y el arte como base de la creatividad.

Evaluar el progreso, integracion e incertidumbre de las ciencias, ante la creciente
complejidad de las profesiones.

Participar activamente en su desarrollo académico para acrecentar su capacidad
de aprendizaje y evolucionar como profesional con autonomia.

Reconocer la diversidad cultural y disfrutar de sus bienes y valores.
Tomar decisiones y formular soluciones racionales, éticas y estéticas.

Ejercer el didlogo y el respeto como principios de la convivencia con sus
semejantes, y de apertura al mundo.

Cuidar su salud vy desarrollar armoniosamente su cuerpo; ejercer
responsablemente y de manera creativa el tiempo libre.

Particulares

Aplicar las condiciones legales, econdmicas y politicas en materia de mercado
para la adecuada distribucion y posicionamiento de un bien tangible o intangible
en el contexto nacional e internacional.

Satisfacer las necesidades o deseos de los clientes mediante la identificacion de
sus preferencias a través de la investigacion de mercados para posicionar un
producto tangible o intangible y/o una marca en un segmento especifico.
Desarrollar programas de prondstico y presupuesto de bienes tangibles e
intangibles a través de la identificacion de canales de distribucion, segmentacion
de mercados, estrategias de precios y comunicacion de la promociéon para
pronosticar ventas, estimular compras y evolucionar en el campo de la
mercadotecnia.
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Objetivos del nucleo de formacion:

Promovera en el alumno el aprendizaje de las bases contextuales, tedricas y filosoficas
de sus estudios, la adquisicion de una cultura universitaria en las ciencias y las
humanidades, y el desarrollo de las capacidades intelectuales indispensables para la
preparacion y ejercicio profesional, o para diversas situaciones de la vida personal y
social.

Objetivos del area curricular o disciplinaria:

Aplicar los modelos cuantitativos de regresion lineal, promedios moviles, suavizacion
exponencial, modelo de arbol y decisiones, entre otros en las actividades administrativas,
financieras, contables y productivas de la empresa para la optimizacion de recursos y la
toma de decisiones.

V. Objetivos de la unidad de aprendizaje.

Aplicar herramientas matematicas de linea recta, parabola, algebra matricial y calculo
diferencial para la solucién de problemas relacionados a la mercadotecnia en las
organizaciones y determinar la viabilidad financiera de proyectos.
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VI. Contenidos de la unidad de aprendizaje, y su organizacion.

Unidad 1. Aplicaciéon de lalinea recta

Objetivo: Aplicar la linea recta para calcular y analizar el punto de equilibrio de la
empresa a través de las funciones lineales de ingreso, costo y utilidad.

Temas:

1.1 Ecuacion de la linea recta: conocidos dos puntos y punto-pendiente
1.2 Interseccién de rectas

1.3 Funciones lineales: ingreso, costo y utilidad

1.4 Punto de equilibrio: en dinero y en unidades

1.4.1 Relacién de aportacion
1.5 Punto de equilibrio para varios productos y servicios

1.6 Eliminacién de productos y servicios
1.7 Sistemas de ecuaciones lineales
1.7.1 Modelo de mezcla

1.7.2 Modelo de cartera

Unidad 2. Aplicacién de la parabola.

Objetivo: Aplicar los elementos de la parabola para estimar el punto de equilibrio de la
empresa a través de funciones parabdlicas de ingreso, costo y utilidad.

Temas:

2.1 Ecuacion de parabolas

2.2 Interseccion de parabolas

2.3 Funciones parabdlicas: ingreso, costo y utilidad
2.3 Punto de equilibrio: en dinero y en unidades
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Unidad 3. Matematicas en las finanzas.

Objetivo: Aplicar el conjunto de herramientas financieras que se utilizan para la toma
de decisiones sobre conveniencia y viabilidad financiera de proyectos y alternativas de
inversion

Temas:

3.1 Interés simple

3.2 Interés compuesto

3.3 Anualidades vencidas

3.4 Anualidades anticipadas

3.5 Anualidades diferidas

3.6 Margenes de utilidad y rebajas

Unidad 4. Aplicacion del Algebra matricial.

Objetivo: Aplicar los conceptos fundamentales de matriz para la resoluciéon de un
sistema de ecuaciones a través de un estudio de caso.

Temas:

4.1 Operaciones matriciales

4.2 El determinante
4.2.1 Determinante en una matriz de 2x2 y 3x3
4.2.2 Método de cofactores
4.2.3 Regla de Cramer

4.3 Aplicaciones selectas

Unidad 5. Aplicacién del Célculo Diferencial

Objetivo: Aplicar la derivada como herramienta de calculo de la Utilidad Marginal de
una Organizacion.

Temas:

5.1. Reglas de Derivacion

5.2. Criterio de la Segunda Derivada
5.2.1. Ingresos marginales

5.2.2. Costos Marginales

5.2.3. Utilidad Marginal

5.3 Desarrollo y Comprension Gréfica.
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